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CASEUS VENETI. Mostra formaggi

Sara Villa Ca Vendri,a Quinto di Valpantena, la sede dell’edizione
2012 di Caseus Veneti, lamostra - concorsoitinerante dei
formaggi dellaregione, che si svolgera sabato e domenica.

GRUPPOMODULO. ApreinPolonia

Gruppo Modulo srl, societa di consulenza di direzione ed
organizzazione aziendale, con sedi in Veneto e Lombardia, ora
apre nuovi puntianche in Polonia attraverso Modulo Polska.

CIELO&TERRA. Freschello Extra

Cielo e Terra Spa del Gruppo Cantine Colli Berici, azienda
vinicola vicentina, lancia la nuova linea Freschello Extra conuna

gradazione alcolica contenuta (95°).

INIZIATIVA. Un team di giovani vicentini da vita ai “business angels”

«Troviamo1isoldi

una sua startup»

“Custodi di successo”: «Creiamo
un portale cheraccolga le idee
IInostro lavoro sara individuare
chi ha fondi e li investe su queste»

Cinzia Zuccon Morgani

Investire in un progetto di im-
presa ad alto tasso di innova-
zione e a bassa intensita di ca-
pitale ottenendo, a breve, buo-
ni profitti. Questo € I'obiettivo
di un “Business Angel”, e a
maggio si € costituita nel Vi-
centino l'associazione “I Cu-
stodidel successo”, il primo Bu-
siness Angel Network per far
incontrare chi haidee, e chiin
nuove idee vorrebbe investire.
Lassociazione ha sede a Schio
ed € composta da un gruppo
di giovani, 'eta media infatti &
32 anni; la presiede Mario Co-
sta, manager di un fondo pri-
vato e piccolo imprenditore
nell’ambio immobiliare ed
energetico. Obiettivo dell’asso-
ciazione: diventare uno snodo
per tutte le nuove idee di busi-
ness in provincia.

In quanti siete e come si diven-
tasoci?

Ad oggi siamo in 16, per la
maggior parte vicentini. Si
puo aderire se presentati da
chiegiasocioedopoil vialibe-
ra del consiglio direttivo. La
quota & di 450 euro annuali
che servono per le iniziative
per comunicare la nostra atti-
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vita. Lobiettivo e fare
network, raggruppare tutti i
soggetti interessati e offrire
piu canali di sbocco per soste-
nere le startup.

In alcuni casi si avviano startup
in cui pero a chi ha avuto l'idea
resta solo una piccola quota
azionaria. Come finanziate le
nuove idee?

11 lavoro della nostra associa-
zione termina quando si é cre-
atoil contatto tra chi ha avuto
Iidea e i potenziali investitori.
Le formule potrebbero essere
le piu diverse: dal creare una
societa exnovo all'imprendito-
re che intende allargare il pro-
prio azionariato a qualcuno
cheinvestanella sua idea, fino
al mettere in rete la proposta
affinché trovi un partner com-
mercialeolospazioinunincu-
batore.

Quante idee vi hanno sottopo-
sto ad oggi e c'@ gia uno sbocco
interessante per qualcuna?

Oggi si é gia investito in un pa-
io di progetti: un’azienda di
stufe a pellet e una piattafor-
ma di e-commerce. In tutto ci
hanno sottoposto una quindi-
cinadiidee:le pitlinteressanti
sono quelle che hanno gia un
brevetto. Lidea viene presenta-

[lpresidente Mario Costa

ta all’assemblea dei soci: se
piti soci vogliono investire, ne-
goziano con il proponente la
formula piu adatta, anche
aprendo ad altri investitori.

Qual é l'innovazione nell'idea
dell’azienda del pellet? E cosa
intendete per startup? Il termi-
ne oggi e piuttosto sfruttato
Pernoi startup € una nuova at-
tivita imprenditoriale in diver-
si campi, Itc, biotech, manifat-
turiero, energetico, non neces-
sariamente innovativa, non
necessariamente guidata da
un giovane. Possiamo finanzia-
re anche un imprenditore di
lungo corso che abbiaunabuo-
naidea perlaquale non riesca
ad ottenere un finanziamento
bancario. Nel caso dell’impre-
sadel pellet si € trattato di uni-
re piu professionalita e investi-
re per aprirsi a nuovi mercati.

Quanto sono disposti ad inve-
stireivostribusiness angel ein
che cosa si differenziano dagli
altribusiness angel italiani?

La serata di presentazione dei“Custodi di successo” a Vicenza

Valutiamo idee fino 200 mila
euro di investimento: la me-
diain Italia per business angel
e per singolo progetto € di 180
mila euro. La differenza & che
noi vogliamo creare sinergie e
che siamo un gruppo di priva-
ti indipendenti e percido con
procedure piu snelle rispetto
asocieta pubbliche o private.

Di iniziative per startup ormai
ce ne sono diverse. Perché non
inserirsi direttamente in ambi-
tigia esistenti?

Il nostro obiettivo € creare un
unico portale per la provincia
doveinserire tutte le idee di bu-
siness. Pill creiamo sinergie,
piu diffusi saranno i benefici
per il territorio. Teniamo an-
che conto che I'Italia sta favo-
rendo le startup, il progetto
del ministro Passera prevede
anche sgravi fiscali in entrata
einuscita dauninvestimento.
Intendiamo coinvolgere im-
prenditori, universita, associa-
zioni di categoria, banche, pro-
fessionisti e anche enti eistitu-
zioni appoggiando iniziative
come “Facciamo I'Impresa”.

A proposito di “Facciamo l'im-
presa’; Cristiano Seganfreddo
che con Progetto Marzotto &
traipromotoridice sempre che
soldi ce ne sono tanti solo che
non si sa dove investirli.

E proprio cosi. Ci sono impren-
ditori che hanno voglia e possi-
bilita di investire in idee nuo-
ve solo che non é facile far in-
contrare domanda e offerta.
Nostro compito € proprio favo-
rire questo processo. ®

Confindustriac’e

AVVIATO IL DIALOGO

Un portale web di servizi
last minute e unascatola
per pizzada asporto
brevettata che permette
la fuoriuscitafino al 70%
di umidita mantenendo la
pizza fragrante anche
dopo 20 minuti. Sono le
ideeillustrate dadue
imprenditoridurante
l'incontro organizzatoda
“| Custodi del successo” a
Vicenza: hanno preso
parte circa 80 persone. Un
teamdiimprenditori ha
giaopzionato l'esclusiva
con il detentore del
brevetto della scatola per
pizza.Lincontro & stato
anche l'occasione per fare
network sulle startup:
Giulio Pedrollo haillustra-
to l'esperienza di Venture
Community Veneto, Alber-
toBabandi Venetwork e
Francesco Inguscio & in-
tervenuto per Nuvolab.
Hanno partecipato anche
rappresentanti di
Confartigianato, Api e per
Confindustria Vicenza
sono intervenuti il presi-
dente Giuseppe Zigliottoe
il delegato alle startup
Matteo Cielo. «Con Con-
findustria- spiega Costa-
contiamo di poter presto
collaborare nell’ambito del
loro progetto diincubato-
redistartup». czm.

La popolasione cresce

Laspesavaripensata

Germano de’ Zorzi*

Tl futurodiogniattivitaélega-
to all’evoluzione del mercato
globale in continua evoluzio-
ne. Il successo, non solo eco-
nomico, € correlato ai “Re-
sponsabili’, in grado di pro-
porre conilluminata autorita
proposte innovative a lungo
periodo. Il futuro dei giovani
sta quindi nelle loro scelte
progettuali a lungo (strategi-
che) con I'obiettivo di una so-
cieta futura in cui si sentano
“Responsabili’, come proget-
tisti o costruttori, di scelte im-
portanti, fondamento della
sopravvivenza delle attivita a
15-20 anni col mercato in pie-
naevoluzione. Efondamenta-
le saper immaginare il tipo di
mercato possibile e di conse-
guenza “obiettivizzare” il tipo
di societa cui si aspira. Gran
parte delle persone privilegia
i problemi a breve, rispetto
quelli alungo, pittimpegnati-
vi perché richiedono nuove
scelte economiche e sociali.

Il mercato globale deve con-
frontarsi con una popolazio-
ne mondiale in crescita ed
unarelativa spesaglobale pro
capite in diminuzione, quin-
di i problemi sociali devono
far parte integrante della pro-
gettualita “strategica” azien-
dale dei futuri Responsabili,
inclusi gli amministratori
pubblici. Cio significa perse-
guire una “Nuova economia
di mercato globale” che si af-
fermi in una “Nuova societa
etica mondiale“ (sfida ed
obiettivo dei futuri dirigenti):
“Reinventarsi un nuovo Capi-
talismo™ I valori etici che si
confronteranno tra loro sa-
ranno tesiasoddisfarele atte-
se della nuova societa in cui
saranno premiate le collabo-
razioni e condivisioni delle
scelte permeglio affrontarele

difficolta che si presentano. Tali
“rapporti di gruppo” con la con-
divisione degli obiettivi, la. equili-
brataripartizione dei benefici re-
lativie affrontandoimomentidi
difficolta con la“reciprocita” del
sostegno ed assistenza, portano
allaconquistadel mercato globa-
le. La societa nuova, con minore
capacita di spesa, preferira la
qualita dei prodotti con valoriz-
zazione del “sostenibile” frutto
degli obiettivi a lungo periodo
nelle impostazioni strategiche.
Capire la dinamica evolutiva del
mercato globale diventa indi-
spensabile, attraversoidue para-
metri: il prodotto interno lordo
(Pil) e i dati sulla crescita della
popolazione mondiale. Mentre
il Pil € calcolato dal Fondo mone-
tario internazionale (Fmi), la di-
namica della popolazione mon-
dialevienerilevatada Centristu-
di mondiali. Questi due fattori,
integrati daivalori etici, sostenu-
tidaifuturi giovaniilluminati di-
rigenti,imprenditorie professio-
nisti, contribuirannoallaforma-
zione della nuova Societa globa-
lemenoespostaascelte specula-
tivee pitiattenta al benessere co-
mune. Strumento importante
saralacomunicazioneresponsa-
bile corretta. Il Mercato globale
mondiale vive di comunicazio-
ne, informazioni e operazioni a
mezzo internet: i valori etici si
trasmettono attraverso tale mez-
70, in evoluzione, ben gestito.

Questo comportamento favori-
sce il successo delle aziende sul
Nuovomercato mondiale, divul-
gando I'inventiva d’eccezione, la
qualita del prodotto, lacompeti-
tivita dello stesso, la conoscenza
del Mercato erelativaconcorren-
zialita, oltre all'etica nei rapporti
e nella comunicazione. Lo stu-
diodelmercato futuro parte dal-
laconoscenza dei due parametri
accennati : il Pil e il trend demo-
graficomondiale.

*gruppo di lavoro Ucid Regio-
ne Veneto
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55. Angeli Custodi

['Amore che guida

edilferrarese

I migliori pavimenti e rivestimenti

NEL NUOVDO SHOW ROOM

IL POSTO PIU SICURO AL MONDO
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Un augurio a tutti i nonni del mondo!
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EDILFERRARESE SpA - Pavimenti e rivestimenti in klinker, cotto
fiorentino, ceramica, legno, moquettes, caminetti, accessori da bagno,
piscine, vasche termali, pavimenti sopraelevati e pavimentazioni
sportive in legno e pvc, consulenza e posa in opera.

Nuove Superfici

ALBIGNASEGO (PD) - Strada Battaglia - Via L. Da Zara, 2
Tel. 049 862.91,40 - www.edilferrarese.it - info@edilferrarese.it

PROTEZIONE ANTIBATTERICA
SEMPRE ATTIVA 24 ORE 5U 24
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